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[摘 要] 随着我国企业跨国经营战略的日益突出，对知识产权的跨国保护也日益重要。在企业获得国际竞争力的今天，利用商标开拓国际市场已成为一个不争的事实。如何遵循相关的国际条约并结合企业的现状和国际环境进行商标的国际注册，将是本文探讨的重点。 ...
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一、我国商标国际注册现状分析 商标国际注册，指的是马德里商标国际注册，即按照《商标国际注册马德里协定》和《商标国际注册马德里协定有关议定书》的规定在马德里联盟成员国之间进行的商标注册。我国已经在1989年10月加入《商标国际注册马德里协定》，1995年12月加入《商标国际注册马德里协定有关议定书》，我国企业完全可以充分利用该协定和议定书的规定申请商标的国际注册。
根据该协定和议定书的规定，任何一个缔约国的国民都可以通过本国的商标主管当局向世界知识产权组织（以下简称为WIPO组织）国际局提出注册申请要求。申请人可就在本国已经获得商标注册的商标或已在本国申请注册的商标通过本国注册当局向国际局申请，从而达到在一国注册，多国保护的目的。
该协定的优点如下： 1.手续简单：成员国可直接向WIPO组织申请，而无须向每一个单一国家申请，且只使用法语或英语填写《商标注册申请书》。 2.一举多得：填写一份申请书，可以取得在一个或多个商品类别和在一个或多个国家的商标注册。
申请人在提交商标申请时，必须根据《商标注册用商品与服务国际分类尼斯协定》的国际分类制度指明商标将用于的商品或服务。 3.费用低：仅以一种货币(瑞士法郎)结算，只向WIPO组织交纳而无须面向每一个指定保护的国家，且数额大大低于逐一国家注册费用（指定保护的国家越多、则越节省费用）。
如商标申请人在马德里所有成员国就一个类别申请商标注册所需的费用是逐一国家申请注册所需费用的1/12～1/11。2024年，申请人平均为每件国际注册支付3，433瑞士法郎(瑞郎)的费用。
2024年登记的注册中，80%支付的费用低于5，000瑞郎。 4.时间短：通常可以在自申请之日起12个月到18个月内完成全部注册工作。
如果是协定书成员国则为12个月，如果是议定书成员国则为18个月。 随着经济全球化的发展，有越来越多的中国企业将进行商标国际注册作为企业重要的经营策略，如2024年，发展中国家排名在前的国际注册申请人有：中国网络通信集团公司(中国)、上海轮胎橡胶(集团)股份有限公司(中国)、厦门市兴亚泰塑料工业有限公司(中国)，这前三名企业均为中国企业。
而我国也连续几年成为商标国际注册中被指定最多的国家。2024年共有15，801件指定，指定数量比2024年增加16.4%。
这说明有越来越多的外国企业将中国视为其目标市场。
二、我国企业应树立商标国际注册的超前理念 随着中国外贸业务量的增加，有越来越多的中国商品销往国际市场。我国企业在外贸活动中应树立商标国际注册的超前观念，即商品未销出之前，先将相关商标加以跨国注册，以抢得跨国竞争的先机。
反之，就会遭受商标抢先注册的风险。如在我国闻名遐迩的“同仁堂”药品，虽深受日本消费者欢迎，可就是不能打入日本市场。
因为该商标已被日本商人抢先注册。天津“鹦鹉牌”手风琴是中国一大名牌，可谁曾料到自己未注册商标，该产品进入日本后被日商抢先注册。
若再销往日本，就要被日商提取15%的销售费，以致厂家最后只得忍痛将“鹦鹉牌”改为“蜻蜓牌”……类似这样的教训并不鲜见。 我国外贸企业如果拥有自己的知名品牌并且该商品要销往国外市场的，应首先了解当地的法律和相关的国际条约，作好相应的商标权保护工作： 1.如果我国外贸企业的商品要销往英国、美国、菲律宾等市场的，应积极地开拓海外市场，提高市场占有率，同时保全好商标在先使用的证据，如商品生产时间、首次投入市场销售时间还有首次投放广告的时间。
因为上述国家在商标注册方面采用的是使用在先原则，即商标谁先使用，谁就有商标专用权，即使该商标已被他人注册，商标使用人只要举证自己是在先使用人，就可以撤销他人已经取得的注册商标归自己所有。 2.如果我国外贸企业的商品要销往德国、法国、日本等市场的，应尽快进行商标注册，否则很可能被其他企业捷足先登。
因为世界上绝大多数国家包括我国实施的是注册在先原则，即谁先注册，就可以获得该商标的专用权。 3.如果我国外贸企业的商品要销往非洲国家的，应向非洲知识产权组织成员统一注册。
非洲知识产权组织成员国并无自己的商标制度，所以并不存在逐一国家注册的可能性，只能通过该组织注册。 4.如果该外贸企业的商品主要销往欧盟国家的，最好选择进行共同体注册，既省时省钱还节省精力。
因为一旦注册成功，该商标在共同体成员国保持整体效力，申请人通过提交一件共同体商标申请即可在欧共体15个国家得到对该商标的保护。共同体商标在任一成员国的使用将被视为在所有共同体成员国的使用，共同体商标的转让、变更或续展将在整个共同体成员国范围内发生效力，而且商标注册和续展费用较低。
三、我国企业应采取相应的商标国际注册策略 1.积极开展驰名商标的申请和认定工作。驰名商标是企业重要的无形财产，它的含金量远远高于普通商标，因此世界各国在对驰名商标进行保护时都适度地突破了商标的地域性原则。
我国企业的商标一旦被认定为中国驰名商标，可以在更大程度和更广范围内获得保护，并且可以对抗一些恶意的商标抢先注册行为。如上海协昌缝纫机厂生产的“蝴蝶”牌缝纫机品质优良，畅销海内外。
但在1971年“蝴蝶”牌缝纫机品牌在印度尼西亚被当地企业抢先注册，后来该上海企业向我国行政主管机关申请驰名商标认定，获得成功，才于1993年胜诉。这个案例给我们企业敲响了警钟，面对日益开放的国际市场，我国企业积极地开展驰名商标的认定工作是大有裨益的。
我国目前对驰名商标的认定有行政认定和司法认定两种途径，企业可根据实际情况分别选择。 2.企业应有的放矢、循序渐进、突出重点、有针对性地进行商标国际注册。
由于商标国际注册以国内注册或申请为基础，因此申请人在本国进行国内注册时就应注意有针对性地注册商标，而不要贪多求全。在国际注册时，我们可以注册联合商标和防御商标。
前者是指同一商标所有人在同种或同类商品上注册若干个近似的商标，首先注册或使用的为正商标，其余主要对正商标起保护作用的为联合商标。如上海冠生园食品有限公司在奶糖上除了注册“大白兔”正商标外，还注册了“小白兔”、“大花兔”、“大灰兔”等联合商标以防范商标侵权。
而防御商标是指驰名商标或知名商标的所有人将其注册商标在不同类别的商品或服务上再行注册的若干个相同的商标，主要防止被他人注册于非类似商品或服务上而遭恶意“淡化”。如“全聚德”商标不仅在主产品“烤鸭”(属国际分类第二十九类)上办理了注册，还及时地在“餐饮业杂项服务”(属国际分类第四十二类)上办理了服务商标注册，使韩国某饮食公司在服务类注册“全聚德”商标的努力付诸东流，有效地保护了该商标在海外的合法权利。
3.针对“中心打击原则”企业应强化对商标的使用。商标的价值在于使用，企业应积极加强对注册商标的使用。
特别是基于商标国际注册马德里体系而获得的国际注册商标，它和本国注册商标存在着“一荣俱荣，一损俱损”的关系。 根据《商标国际注册马德里协定》规定，商标的国际注册应以国内注册或申请为基础，5年后才能与国内注册脱钩。
商标所有人从获准国际注册之日起5年内，如果国内注册商标被依法撤销的，则WIPO组织对其国际注册的商标也予以撤销。但超过5年，则不受国内法律的影响。
这一原则被称为“中心打击原则”。根据我国商标法规定，商标权人连续3年停止使用注册商标的，任何人都可以向商标局申请撤销该商标。
如果我国企业在国内注册后连续3年停止使用该商标的，不仅国内注册商标被撤销，国际注册的商标也会面临撤销。因此企业应积极地使用注册商标或许可给他人使用，同时还要妥善保管相应的使用证据。
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