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文化节策划书（一）
一、打字比赛
比赛时间：4 月13 日下午15:30
比赛方式：比赛采用2024 版金山打字软件测试打字（汉字）速度，限时10 分钟，不限输入法；成绩= 平均速度* 正确率。
二、摄影 & PS 技巧大赛
比赛时间：4 月13 日晚上19:30
比赛细则：比赛主题: 爱。参赛者根据比赛主题，自行摄影，保留原照片，然后在摄影的相片的基础上，用Ｐｈｏｔｏｓｈｏｐ进行主题PS 。要求摄影以及PS 加工的图片突出主题，有表现力。参赛者决赛当晚需上台诠释作品主题、摄影特色以及所用的PS 技术，展示时间为3-5 分钟。
评分标准：作品主题深意（30% ）摄影技术（20% ）作品技术含量（50% ）
奖项设置：一、二、三等奖各1 名（分专业组与非专业组）
三、电脑拆装机比赛 & 电脑科技展
活动时间：4 月20 日上午9:30
活动地点：灯光篮球场
参赛对象：全院学生
比赛相关工具： 由主办方提供（参赛者不可自带工具及电脑主机）
活动内容：（一）以 e 文化为主题，以各品牌笔记本电脑展、电脑硬件展示、组装与维修为主要形式，以常见实用办公软件、娱乐软件、高新科技展为辅。本次电脑科技展主要分为两大区域。一、硬件& 组装与维修，现场解授如何解决日常电脑小故障，重装系统，电脑部件拆卸及组装。二、软件展示。包括常用 办公软件、Flash 动画制作、iebook 电子相册、电脑钢琴、谷歌地图等娱乐软件。
（二）进行电脑拆装机比赛
比赛细则：
1、此次比赛将分为两个环节= 拆电脑主机+ 装电脑主机。
2、比赛时，主办方将参赛者提供一台电脑主机，并派发拆/ 装电脑主机所需工具。
3、拆电脑环节：参赛者按我们的要求把电脑主机的相关部件拆下来。
4、参赛者拆好了电脑主机后告诉工作人员，工作人员将会检查参赛者是否完成拆电脑主机的环节。
5、工作人员检查完后，参赛者可以开始装电脑主机环节；在此环节中，参赛者需把之前拆下的电脑主机部件重新装回去。
6、比赛耗时最短并且正确率最高者，则为比赛优胜者。
7、需拆下的电脑主机部件有：内存条、硬盘、散热器、电源、主板电池( 专业组还需拆下主板，并把线插好）。
评分标准：
1、总耗时= 拆电脑主机时间+ 装电脑时间+ 正确率。
2、如果参赛者不能按时完成比赛将会被淘汰。
奖项设置： 根据报名人数而定（分专业组与非专业组）
四、网页制作比赛：
比赛时间: 6月1 日 晚上 19:30
比赛规则：参赛者可个人或组队完成作品，网页主题由参赛者自定，不可抄袭。于5 月30 日前将作品发至计算机科学系学生邮箱：****（或交给相关负责人） 。比赛当天参赛者到现场演示作品，并讲述创作意念，演示时间为 8-10 分钟。
奖项设置：比赛设一、二、三等奖各1 名（分专业与非专业组）。
评分标准：技术含量 70% 设计 20% 讲述 10%
五、摄影&PS 比赛与网页制作比赛评委小组名单（暂定）：
Xxx xxx xxx
六、摄影&PS 比赛、电脑拆装机比赛、网页制作比赛奖品设置：
专业组：一等奖：鼠键套装 二等奖：音响 三等奖：耳机
非专业组：一等奖：8GU 盘 二等奖：鼠标 三等奖：精美鼠标垫
七、颁奖仪式& 闭幕仪式
第一阶段：
时间：4 月20 日
地点：灯光球场
仪式程序：对打字比赛、摄影&PS 大赛作、电脑拆装机比赛作总结，给这三项赛事的获奖者颁奖，并在现场为获奖者拍照片留念。
邀请嘉宾：系领导
第二阶段：
时间：6 月1 日
地点：1312
仪式程序：对网页制作比赛作总结，给本项赛事的获奖者颁奖，在现场为获奖者拍照片留念，并在现场展现比赛中的佳作。
邀请嘉宾：系领导
八、经费预算： 海报宣传：10 元打印复印：60 元
奖品：450 元 证书、聘书：60 元
帐篷租金：180 元
（总计：760 元）
计算机科学系学生会、团总支、社联
文化节策划书（二）
一、活动主题：
发挥中医养生优势，为打造和谐社会和人民健康服务
二、活动背景：
由国家中医药管理局主管、中医药报社主办的首届中医药文化节将与2024年11月7日-9日在北京太申祥和山庄隆重举行。此次以弘扬中医药文化为主题的活动将集中展示中医、中药在百姓生活、人民健康中的作用；开展丰富多彩、形式多样的活动增加百姓对中医、中药的了解；亲身感受中医药文化、中医养生、中医疗法、中医食疗等；提高百姓对中医药养生的认识，增加中医保健意识，共享和谐社会成果。
三、出席人员：
出席本次活动的主要领导有：国家中医药管理局局长、卫生部副部长王国强等；中医药行业专家及重要嘉宾150人；影视体育明星50人；观众15000人；敬老院常住高端人群500人）。
四、活动目的：
健康就是生产力，养生的目的也在于保持身体健康。但内涵比保持身体健康更为丰富。所谓“养生”，实际就是保养生命的意思，人要经过长、壮、老、衰四个阶段，在这四个阶段中，人人都免不了要生病或遇到其他不测，为使人类都能“尽终其天年，度百岁乃去”，就须要讲究“养生”。养生文化节从生活多个方面，多角度解析现代人养生理念和生活方式。
五、养生文化节活动特色：
（1）中医养生文化论坛
（2）中医养生保健体验
（3）中医养生文化展示
（4）文化节娱乐活动
六、中医养生文化节组织策划
主管单位：国家中医药管理局
主办单位：中国中医药报社
协办单位：济葫网
支持单位：中华中医药学会、中国中药协会、中国中西医结合学会、中国针灸学会、中国民族医药学会、世界中医药学会联合会、世界针灸学会联合会。
媒体支持：中国中医药报、健康报、中国医药报、北京电视台。
活动时间：**年11月7日—9日
活动地点：北京太申祥和山庄
七、活动形式
1、中医养生文化节开幕式（领导讲话）
2、中医高端论坛（论坛、中医之家成立仪式）
3、中医体验（诊疗、针灸、按摩等）
4、养生文化节娱乐活动（展示区、娱乐区）
5、京剧表演
6、宴会
八、组织与实施
1、成立活动组委会，明确责任分工；
2、确定活动方案，明确工作任务；
3、前期准备，监督工作进度与质量；
4、活动招商、活动预算；
5、活动现场执行；
6、总结与表彰。
九、日程安排
2、9月23日—9月25日设计初稿、讨论、修改、通过。
3、9月26日  第一次工作会议：成立组委会，明确责任分工。
4、9月26日—10月3日相关部门联络与协调、活动申报工作。
5、9月25日—11月6日招商。
6、10月 6日 第二次工作会议：通报工作进度，汇总工作情况。
7、10月7日—10月17日  确认嘉宾名单、嘉宾邀请、送邀请函。
8、10月13日—10月31日  新闻媒体的传播、张贴海报及宣传资料。
9、10月17日—11月6日门票发放。
10、10月17日—10月31日  活动相关物料制作与准备完毕。
13、10月31日 第四次工作会议：动员工作会议。
14、11月6日  现场布展、现场彩排。
15、11月7日—11月9日  活动进行中。
16、11月9日—11月11日  活动结束、撤展。
17、11月11日  工作总结会议。
十、组织机构
**中医养生文化节活动执行方案
文化节策划书（三）
一、名品的机会点：
虽然赤峰市的服装零售市场发展迅速，以及即将新建的同济大厦，但大多数的宣传仍然停留在低价加礼品的模式，并没有意识到也没有找到一条品牌长远发展的道路，那就是“品牌塑造”。
首届名品服装文化节活动，作为本次活动的企划，避开单纯的以价格促销为主导宣传，而以活动拉动人气的曲线思路，带动销售，我们的着手点也正在于此，通过“名品服装文化节”来提升名品在赤峰人心目中的品牌形象。
二、策划思路：
通过以上对问题和机会的分析，我们确定了本此活动的整体思路。
方案A：举办大型服装展销舞会，邀请社会名流，借此契机，更好的突出名品的企业形象，进一步提升名品公司的企业知名度和美誉度。（具体方案另呈）
方案B：举办露天名品时装展，利用节假日的高消费流群，达到广泛宣传的目的，结合整合多种传播手段的优势，以使用最少的传播费用达到最大的效果。
方案C：针对电视媒体费用昂贵的特点，可以从侧面做电视媒体广告，为电视主持人提供服装赞助，近而达到低廉而有效的电视媒体宣传。
方案D：定期在双休日组织模特穿戴名品服饰在步行街组织展销，2—3小时的时装走秀将会给名品服饰带来超强的人气值，模特可由公司销售人员选拔，免费化装，既可以达到费用低廉，又能提高销售业绩。
综上所述：我们将利用强大的服装促销活动、丰富的文艺促销活动，首届名品服装文化节活动必将在赤峰人心中产生共鸣，引起轰动，从而取得预期目标。
三、具体事宜：
1、活动主题：
时尚春天  名品天地
2、活动时间：
20**年3月25——20**年4月20日（具体另行安排）
3、活动目的：
（一）、展示名品公司的雄厚实力树立名品零售业第一品牌。
（二）、进一步扩大宣传，通过媒体的传播，提高企业的公众关注度。
（三）、制造必要的新闻点，形成大密度的综合传播效应。
4、活动项目
首届名品文化服装节现场氛围营造：宣传塑造崭新的名品形象。
首届名品服装文化节促销活动：值服装文化节之际，营造节日快乐的氛围，以吸引更多的顾客来购物，更加有效的提高销售业绩。
5、活动版块：
现场氛围营造：（以五彩色为主色调，突出服装文化艺术）
广场氛围营造：
1、在名。
2、品购物广场门前放置豪华拱门、楼体条幅、三角旗。（挂条幅标3、语以烘托节日气氛）
4、在四楼顶插放刀旗。
5、内容待定。
6、剪裁台布置。
7、在广场入口和剪裁台前摆放花草盆景。
8、并进行节日装点。
品广场内部氛围营造：
一楼大厅和楼梯口进行节日装点。重新考虑首届名品服装文化节活动的属性，配以醒目的标志、标识。突出服装大卖场的特点，还要考虑文化气氛点缀。
道路现场氛围营造。
各种彩旗和飘旗。
大型演艺活动
9、时装秀
10、歌舞演出
11、互动游戏
注：可由员工自行组织一部分节目，（奖品丰厚）
四、活动流程设计：
活动准备阶段
开幕式
演出阶段
促销宣传阶段
注：具体活动方案另呈
五、首届名品服装文化节促销活动
A、商户方面：联合商户发动服装促销活动，特点要求是：
拿出几款新型、时髦服装低价促销。
买服装赠送小礼品。
B、购物广场方面：
购物送好礼
购物抽大奖（以上具体方案由商户和名品公司决定）
六、人气营造：
A、赠送购物卷B、凡在首届名C、品服D、装文化节活动期间领到结婚证，E、凭结婚证明到公司服F、装城（指G、定地点）均可领取礼品一份。（礼品为：高档服H、装一件，I、“喜”字一张，J、婚纱影楼优惠卷一张。）准确记录，K、防止多次领取奖品。L、凡参与活动的来宾均可在商城参加幸运抽奖活动，M、即不N、购物也可中大奖活动。只需要填写表格即可。奖项分为三等：每周一等奖一名O、 奖品为价值500元的服P、装一套  二等奖两名Q、 奖品为价值300元的服R、装一套  三等奖5名S、 奖品为价值200元的服T、装一件。U、幸福大转轮：凭名品购物小票和个商户活动当日购物小票满200元转一次，满400元转2次，限转2次，转盘分五种颜色，红、橙、黄、绿、白每种颜色对应一种礼品。奖项越高，面积越小，获奖概率为85%，转盘静止后，指针所指向的区块为其所得礼品。当场发放礼品。
六、信息发布：
以海报：设计舞台及开幕式背景喷绘。
过街条幅：在个主要道口悬挂标语条幅。
电视频道流动广告：在新闻和影视两个播放段下放播放流动广告，播放“首届名品服装文化节”活动的相关信息。
广播广告：在市广播电台播出相关“首届名品服装文化节”活动的内容及相关信息。
彩旗、气球条幅：在开幕式舞台周围摆放刀旗和气球条幅。
本文档由站牛网zhann.net收集整理，更多优质范文文档请移步zhann.net站内查找
