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活动流程及现场安排活动主题：关爱在金秋—金太阳健康之声活动内容：企业与新、老顾客联谊 秋季中老年疾病讲解 产品讲解及销售活动目标：通过对秋季中老年常见、易发疾病的讲解诱发消费者购买欲望，产生需求，近而促成产品销售，完成销售目标。活动时间：2...
活动流程及现场安排活动主题：关爱在金秋—金太阳健康之声活动
内容：企业与新、老顾客联谊
秋季中老年疾病讲解
产品讲解及销售活动目标：通过对秋季中老年常见、易发疾病的讲解诱发消费者购买欲望，产生需求，近而促成产品销售，完成销售目标。
活动时间：2024年8月19日 9：00—12：00
参加单位：现场执行：现场监督：9：00 大型联谊会开始
一、开场：曲目：《爱的奉献》
主持人：9：00—9：05 主持人出场串词：
男主持人：“尊敬的各位来宾。”
女主持人：“在座的叔叔、阿姨们”
合：“大家早上好！”
男主持人：“很高兴您能如约来到我们关爱在金秋---金太阳健康之声大型联谊会的活动现场。在这里请允许我代表全国各地1000多名天之员工对你们的到来表示真诚的感谢！”
女主持人：“八月是个充满期待的季节：期待盛夏酷暑的褪去；期待金秋收获的到来。”
男主持人：“是啊，秋天是美好的季节、是收获的时刻，但对于中老年朋友来说这即将到来的秋季却可能是个多事之秋啊！”
女主持人：“没错。由于秋季气候干燥，老年人在夜间睡眠时通过呼吸消耗了身体内大部分的水分，同时老年人的血液黏度高、血管弹性差，极易引发脑血栓。”
男主持人：“因此，在干燥的秋季，中老年朋友对心脑血管疾病的预防也是不容小视啊！”
女主持人：“十年精心呵护，金秋关爱依旧。天之科技愿陪您走过健康生活中的每一段路。”（注：主持人开场词结束时放映投影）
二、企业宣传片
9：05—9：20（播放“金太阳健康之星大赛”或“金太阳健康才艺大赛”）
串词：
女主持人：“十二年来，天之科技一直将关爱中老年朋友的身体健康视为己任，并时刻鞭策着自己。十二年的发展，我们在编织包含‘吃、穿、睡、饮’四大系列的健康防护网的同时，也同样关注着他们的业余文化生活。”（注：主持人下场，开始播放宣传片，同时熄灭灯光。宣传片结束时，收起投影幕。）
三、互动演唱（注：宣传片即将结束时主持人上场。开启舞台灯光。播放背景音乐“相亲相爱”。主持人领唱，原唱保留。）
主持人旁白：“12年来天之人凭着‘用心服务，快乐营销’的人本理念与广大顾客结下了深厚的情谊。相亲相爱、相嚅以沫、共赴人类健康的美好明天！”动员顾客起立。工作人员于场下与顾客牵手，共举双手、左右摆动，气氛达到高潮。
四、幸运抽奖及顾客反馈（9：20—9：35）
男主持人：“健康进行时，关爱在继续。在秋季这个中老年朋友最需要呵护的季节，我们天之科技将为您送去一份关爱。”
女主持人：“天之科技十二年来的发展离不开新、老顾客的信任与支持。为了回报大家对我们的厚爱，特此进行幸运抽奖活动，在座的各位将有机会获得一份由我们送出的健康礼品。有请礼仪小姐呈上我们的抽奖箱。”注：获奖顾客要有所选择，各市场要兼顾
A： ⒈礼仪小姐佩带绶带，引领获奖者上台。⒉抽奖结束，请领导上台颁奖，奖品由市场部确定，由礼仪小姐引领上台⒊颁奖嘉宾及获奖者全部于左侧台下等候，并由左侧上台右侧下台。⒋颁奖是播放《拉德斯基进行曲》
男主持人：“在座的叔叔、阿姨们有的是我们天之科技的老顾客了，现在就请他们谈谈使用我们产品后的一些切身感受吧。”
⒈选择具有煽动能力的老顾客进行现场反馈，各市场安排1-2名，采访前主持问清其来自哪座城市。
⒉选择典型病历：对煽动能力强的老顾客进行重点采访，具体人员由市场部定夺。（发言内容：以金太阳产品对秋季老年病的防治及使用前后的对比为主，突显产品的神奇疗效。）
⒊礼仪小姐为发言者颁发礼品，礼品由市场部定夺。
五、烟酒实验、抬人游戏A（9：35—9：45）
男主持人：“多么感人的话啊！朴素中流露着对天之人的爱戴和期望。”
女主持人：“是啊，其实最主要的还是对我们产品的信任，毕竟说的好不如产品好。”
男主持人：“我们天之的产品是国家五大权威部门联合验证的名牌产品，同时也是中国市场研究中心评定的AAA企业。现在就请在座的叔叔、阿姨们见证一下，我们的产品是否信得过。”
⒈烟酒实验 实验用品：白酒1瓶 杯子3只⑴一名主持人讲解实验过程，同时工作人员于展区进行现场操作。⑵健康专员提前与顾客沟通，确定2位尝酒人与3位献烟人，并记住其为实验所做的准备。⑶挑选新顾客参与，以便增加说服力。
⒉抬人游戏 游戏道具：椅子1把
⑴现场挑选五位顾客共同完成次游戏。四位负责抬，两男两女，要求身体健康。被抬者体重不低于160斤。⑵游戏规则：被抬者坐在椅子上，双腿弯曲成90度，两位叔叔站在椅子后方，两位阿姨站在被抬者的两侧。四个人双手合拢交叉，大拇指与食指伸出，叔叔将手放在被抬者的两腋下，阿姨将手放在被抬者的双膝下，一起抬起，动作要规范。在使用睡眠系统前，主持人要引导抬人者，给他们造成无法抬起的心理暗示，掌握控制技巧；使用睡眠系统后，主持人要提升现场气氛，同样制造可轻易抬起的心理暗示，利用心理因素的作用完成此项实验。
⑶将主抬者双手放在睡眠系统中15分钟，然后重复游戏。
⑷主持人要适时煽动现场气氛，用语言控制实验者心理状态。
六、互动游戏：老年保健操（9：45—9：50）男主持人：“说我们天之科技把‘让亿万个中国人健康起来’作为口号一点也没错。天之人时刻都在关心着广大消费者的健康。”
女主持人：“是的，现在我请在座的叔叔、阿姨跟着我们一起来做一套老年保健操。来来来，大家为了我们自己的健康动起来！”
男主持人带领顾客进行有氧健身操表演 女主持人负责讲解
衬乐：高山流水部位旋转健康保健操   
眼睛转动：转动时速度要均匀，上下、左右，顺、逆时针方向各4—8次。  
旋转手指: 旋转时，两手手指分别对接呈空心球状，然后相对应的两根手指开始逐一互相绕着旋转，按顺、逆时针方向各旋转20次。旋转时两手要保持圆球形状，除了正在旋转的手指外，其他手指不能分离；正旋转的手指不能相互碰撞，也不要碰相邻手指。  
胳膊画圈： 两腿直立与肩同宽，左臂由前向后画一个大圈，同时右臂由后向前画一个大圈，各做3次后，再反方向做一组，同时保持上半身放松。  
颈部旋转：两手叉腰，两腿开立与肩同宽，然后将头按照顺、逆时针的方向各慢慢旋转2—3大圈，每转到一个方位时可以略停10秒后再转向下一个位置。  
叉腰旋转∶两腿分开稍宽于肩，两手叉腰，先水平地画一个大圆圈；再反方向做一次，最好每次转10—20圈，早晚各1次。画圈时要注意膝盖不要弯曲，脚跟不要离地，尽量伸展下肢。  
旋转摇膝：上体前弓，双手扶住膝盖（目视前下方），两腿半蹲，两足并拢，分别按照顺时针和逆时针的方向各旋转10—20次。
七、烟酒实验、抬人游戏B
（9：50—9：55）男主持人：“好了，现在就让我们大家亲眼目睹一下我们产品的神奇功效。”
⒈健身操结束后立即请顾客再次尝试烟酒并说出变化
⒉重复抬人游戏，成功将被抬者抬起。主持人适时运用煽动性语言，现场工作人员与之配合，提升气氛，给四位主抬者强有力的心理支持。
八、专家讲座及产品展示（9：55—10：20）
主持人介绍主讲嘉宾并有请上台
⒈专家解释人为什么会被抬起来及烟酒的变化，突显睡眠系统的神奇功效。
⒉特色科普，简述秋季中老年常见病及危害性，逐渐过度到远红外线及负离子产品对秋季老年常见病防治的功效上来。
⒊简单讲解天之生物能健康睡眠系统的研发情况及无创疗法
⒋产品讲解及阐述天之生物能健康睡眠系统对秋季中老年常见病、易发病的防治功效。
⒌简介蜂灵对秋季中老年常见病及易发病的功效。
⒍蜂灵的神奇功效，组方优势。⒎蜂灵对比实验。
九、促销政策讲解 健康沙龙（10：20—11：50）介绍检测及咨询医生，并开始检测、咨询。现场购物、抽奖。销售开始。
⒈主持人每5分钟提升一下现场气氛并介绍优惠政策。
⒉现场购物抽奖：奖单放置于气球中，通过刺破气球的方式抽奖。气球的爆破声能够引起消费者注意，引发消费需求。
⒊主持人宣布现场第几位购物者，此时现场保持安静，说明其购买了什么产品并抽取了哪些奖品。刺激消费者心理。购买者与总经理合影留念。
十、活动所需物品及现场布置
横幅1条：关爱在金秋—金太阳健康之声大型联谊会横幅（左）1条：十年精心呵护金秋特别关注横幅（右）1条：天之人祝您在金秋收获健康快乐
易拉宝：睡眠系统、蜂灵产品各2块
会场外：迎宾两名 会场走廊：领位两名 签到位：迎宾两名（注：其余工作人员负责会场内领位工作）
本文档由站牛网zhann.net收集整理，更多优质范文文档请移步zhann.net站内查找
