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【论文摘要】 本文采用出口产品及市场相似度指数测算浙江与主要出口省份的出口产品及市场结构，基于显示性比较优势指数（RCA Index）和贸易专业化指数(TC Index)评估浙江与广东、山东、江苏、福建的国际竞争力。实证结果表明浙江与其他4...
【论文摘要】 本文采用出口产品及市场相似度指数测算浙江与主要出口省份的出口产品及市场结构，基于显示性比较优势指数（RCA Index）和贸易专业化指数(TC Index)评估浙江与广东、山东、江苏、福建的国际竞争力。实证结果表明浙江与其他4省份出口产品结构相似度较低，但出口市场相似程度较高；从产品类别看，浙江绝大多数出口产品尤其是传统劳动密集型产品仍保持着较强的竞争力；从横向看，浙江相对其他四个出口强省保持着较强的竞争优势，多数产品的RCA指数值位列前三，但要警惕“制成品比较优势陷阱”，主要表现在高新技术产品和机电产品的出口量较少，RCA指数较低，总体竞争力不强。
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一、问题的提出 浙江是我国的经济大省和外贸强省之一，外贸出口保持快速增长势头，2024年全省GDP和出口额为15649亿元和1009亿美元，分列全国第四位和第一位；外向型经济以制造业出口为主，出口贸易经对济增长起着很大的推动作用。但浙江的出口产品以劳动密集型的纺织品服装、鞋类、箱包、灯具等为主，与国内其他主要出口省份的贸易结构相近，出口商品及市场分布相似度较高；浙江省制造业在形态上以集聚（Agglomeration）产业为主，随着经济的发展带动劳动、土地、水电等要素成本的上升，劳动密集型产品的竞争优势正受到削弱，同时面临着来自越南、菲律宾等后发国家同类产品的竞争；虽然国际经济一体化的趋势在不断加强，但国家间贸易保护主义却不断抬头，不断遭遇美国、欧盟、土耳其等国家提起的反倾销、反补贴、特别保障措施、纺织品特保和337调查等贸易摩擦，浙江出口到国际市场的商品屡屡受阻。
二、浙江出口结构相似度测算 选取浙江、广东、江苏、福建、山东5省2024年出口金额前20位的产品，可以看出之各省出口产品结构高度相似，浙江与广东、江苏、福建、山东分别有
1
3、
1
5、
9、8类完全相同的出口产品，其中鞋类、纺织服装、旅行用品及箱包、家具及零件等劳动密集型产业均是5省的主打出口产品，下文利用计量方法定量地评估出口结构相似度。 本文利用世界贸易组织(WTO)和联合国贸发会（UNCTAD）下属的国际贸易中心(ITC)的出口相似度指数(export similarity index， ESI）测算浙江与国内主要出口省份的产品相似度指数和市场相似度指数。
1.产品相似度指数。衡量任意两国或两组国家在第三方市场或世界市场出口产品的相似程度，其指数计算方法为： Sp(ij，w)=[Min(Xkiw/Xiw)，(Xkjw/Xjw)]100，式中Sp(ij，w)表示i国和j国出口到市场W的产品相似度指数，i、j代表所要比较的两国，W表示第三国市场或世界市场（本文为世界市场），X表示出口，K表示产品。
该指数的变动范围在0和100之间。如果两国某商品的出口在第三市场(或世界市场）的分布完全相同，该指数为100；若完全不相似，该指数为0。
近年来浙江与广东、山东、江苏、福建4省份出口产品相似度指数基本保持平稳；其中浙江与山东出口产品相似度程度最高，2024年相似度指数达到42.57，而与江苏的相似度最低，2024年该数据仅为26.02，主要是因为江苏出口以加工贸易为主。根据H-O理论，浙江与东部主要出口省份要素禀赋类似，决定了其出口产品结构的相似性。
但实证结果却相反，2024年浙江与广东等四省的产品相似度最高为42.75，最低仅为26.02，这表明产品相似度程度较低，产品之间的竞争程度不高，主要原因是浙江与其他4省份出口产品种类比较相似，但出口量的差异导致实际计算的产品相似度指数并不高。 2.市场相似性指数。
市场相似性指数的公式为:Sm(ij，w)=[Min(Xkiw/Xiw)，(Xkjw/Xjw)]100，式中Sm(ij，w)表示i国和j国出口到市场W的产品相似度指数，如果两国某商品的出口在第三市场（或世界市场)的分布完全相同，该指数为100;若完全不相似，该指数为0。 2024年以来浙江与主要出口省份的市场相似度指数保持平稳且相似程度较高;2024年浙江与江苏的市场相似度指数为84.05，出口市场高度雷同，同年浙江与福建相似指数最低但也达到55.76。
从上述指数可以看出，浙江与广东等省份对出口市场的争夺非常激烈。
三、出口产品国际竞争力的测算 出口产品国际竞争力的指标有贸易专业化系数TC和显性比较优势指数RCA。贸易竞争指数也称净出口竞争指数，是指一个国家或地区某种产品的净出口额或贸易差额在该类产品中所占的比重，其模型为 TC=（Ve-Vi）/(Ve+Vi) Ve代表某类产品的出口额，Vi代表某类产品的进口额，TC的取值范围在-1和1之间，若TC≥0.8，则该产品具有很强竞争力；若0.5≤TC＜0.8，则该产品具有较强竞争力；若0≤TC＜0.5，则具有强竞争力；若TC=0，则该产品具有一般竞争力;若-0.5≤TC＜0，则该产品具有低竞争力；-0.8＜TC＜-0.5则具有较低竞争力;TC≤-0.8，则具有很低的竞争力。
贸易专业化指数从产品的进出口的数量来分析某类产品在国际市场上的表现，具有简单、直观的特点，能够快速反应产品在某一时点或连续某一阶段产品竞争力的变化。 从贸易专业化系数看，2024年～2024年5年间浙江平均TC指数以0.40位居第一，其次是福建、山东、广东和江苏，说明浙江的出口产品具有强竞争力，并且与其他4省份相比竞争力最强，这与浙江省出口产业形态上以集群为主，规模经济及产业前向后向联系降低运输等生产成本，表现在出口时具有一定的价格优势。
显性比较优势指数RCA是巴拉萨(Balassa，19
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5)提出用以测度国际竞争力的工具，该指数被定义为一经济体某种商品或服务的出口占世界该种商品或出口的比率与该经济体总出口占世界总出口的比率之比;RCA指数又称“相对出口绩效指数”(REP），反映了一个国家某类产品(或服务)的比较优势，以及竞争优势所形成的实际结果，是产业国际竞争力强弱的重要衡量指标之一。其公式为： RCA=(Xki/Xi)/(Xkw/Xw)，Xki、Xi分别表示某i国k产品的出口和总出口，Xkw、Xw则表示世界k产品的出口和总出口，一般认为RCA≥2..5，则该产品具有很强的竞争力；若1.25≤RCA<2.5具有较强的竞争力;若0.8≤RCA<1.25，则具有一般的竞争力;若RCA<0.8 则具有弱的竞争力。
从横向比较看，在主要出口产品RCA指数排序中浙江均居于前三位，说明浙江与其他省份相比出口产品的竞争力普遍较强；虽然部分出口产品的绝对值较小，如成品油的RCA仅为0.59，具有弱竞争力，但与横向的山东（0.27）、广东(0.13）、福建(0.20）、江苏（0.25）相比，仍具有相对较强的竞争力。相对竞争力最弱的是自动数据处理设备零件，RCA指数均小于其余四省。
四、结论及政策建议 从TC指数和RCA指数的综合计算结果，可以看出： 1.与主要出口省份相比，浙江无论从宏观层面还是微观的产品层面都具有较强的竞争力，尤其是纺织品、茶叶、服装、钢铁或铜制标准紧固件、轴承、合成有机染料无论从RCA绝对值还是相对排序都表明具有非常强的竞争力。 2.浙江具有竞争力的出口产品仍然以劳动力密集型的低端产品为主，如纺织品、服装、鞋类、旅行用品及箱包、塑料制品等；随着近年来土地、劳动力、水电等成本的增加，浙江制造业竞争力不断削弱。
3.虽然浙江的出口仍然保持着一定的竞争力，集中在劳动密集型产业，这些产业将转向生产成本更低的地区，如果固守这些目前还具有一定竞争力的产业不可避免地陷入“比较优势陷阱”；应尽快实现产业的结构升级，生产高附加值产品，向品牌、研发、设计延伸，走出微笑曲线的弧底。 参考文献: Balassa，Bela(19
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