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一、主题
\"星空约会\"酒吧名字的论证
1.《星空约会》原本是河北电台生活广播一个征婚的节目,利用这个节目的名字会让突然出现的经营实体显得并不突然,产生连带效应.
2.分析“星空约会”这个名字：指在有星星的晚上的聚会.很符合晚上人们的消费的即成事实,另外“星空”体现了浪漫的氛围既迎合节目也符合人们对安静休闲的追求,“约会”体现了目的,既不限定工作的约会,也不限定爱情的约会,体现了“动”的一方面,正所谓动静结合,相得益彰.
目的：沟通，交流，互知，扩大酒吧知名度。
二、市场分析:
(1)《星空约会》节目本身的思考
《星空约会》是一档征婚的节目，既是节目也是经营，从他们走进星空约会节目组到为他们寻找合适的爱人再到他们结婚以及他们结婚后的生活反馈。我们就需要有一个比较完善的体系为他们服务。这个连续的过程可以用三个过程来取代。
一、寻找爱情。
二、结婚仪式
三、婚后生活在这三个过程中我们似乎只是启动了第一个服务“寻找爱情”其他的两个程序我们并没有启动，即便是第一个程序，我们启动的依旧是很简单，很无奈！（根据心理学研究：我们寻找爱情的方式有两种：
1、机械的爱情：通过中介人为两个并不熟悉的个体牵线搭桥
2、潜移默化的爱情：通过个体间的生活交流、工作交流、学习交流让个体间不经意的对对方产生好感，既而产生爱情。心理学的研究结果是：通过机械式爱情，容易让人产生不信任感、反感、对立感、突然感等。成果的机会就不多，成功后稳定的稳定性就更差只有第二种方式稳定性的38。6，而我们的服务只能是通过工作人员进行第一种的凭个人感觉为会员介绍，采访工作人员谭小姐得知：凭她的感觉觉得两个会员的条件差不多的就把两个会员相互介绍后，却往往发现他们对对方的感觉与自己的感觉完全不同，因为工作人员不是他们本人，不能很好的体察他们的内心世界以及审美。）综上所述，我们的第一个服务都很失败，我们不可能把节目服务好，更不可能营的利润。在第一个服务中我们就应该采用潜移默化的爱情服务，理所当然，应该举办各种不同的活动，或是营造不同的环境让我们的会员在一种轻松、自然的环境中寻找爱情，而我们的红娘就退居到二位成为爱情推波助澜的帮手。对于会员需要的这种环境分析：他们不可能都通过一次活动就能够找到符合自己的朋友，因为每一个人在对爱情上都是极其挑剔的，他们就需要不断的到这种空间中去寻找，一次，两次，若干次。。。。而这种环境的营造也需要符合寻找爱情的人心理环境（安静、温馨、浪漫、寻找面广泛。。。。）这种需求就迫切需要我们产生和其相关的空间《星空约会》酒吧（名称暂定）
特别说明：第二种服务，时间的推移，我们会有越来越多的会员要结婚，对于他们的婚礼的操办，我们依旧需要经营，甚至包括第三服务，在这里，我们暂时不提。
（2）经营的思考：经营是一门很大的学问，对于我们来说经营好的优势不必说，可以赢得利润，可以提高收听率，可以提高诚信度。对于如何经营好这个实体，我们还有很多的困难，我们都是搞广播的对于经营这样的实体没有经验，对于市场的分析，实体的定位,我们也并不擅长。我个人认为，现在生活节奏的加快，很多的成熟的酒吧已经涌现出来，他们很专业（上岛咖啡、名点咖啡。。。）他们专业到调查到酒吧的人通常喜欢看什么样的杂志.所以，我们在这样的领域和他们比较似乎有些欠缺，我们有我们的优势，我们是所谓的文化人，接触的也多数是文化人，我们有主持人，编辑，我们有口才优势，我们可以充分利用。我们的经营涉及以下的环节：第一步：能够让人到我们的《星空约会》酒吧。这方面我们应该没有太大的担心，因为我们有的是会员，而这样的场所他们需要，至少他们可以到《星空约会》酒吧查询会员信息，寻找爱情。第二步：宾客能够留在酒吧。这一步很难，来酒吧消费的人大部分的目的是寻找爱情，这个过程中涉及到一个分步就是“发现”我们可以想象的到酒吧的空间不会是很明亮的，多数是比较昏暗的，并且每个人座位间也许会有隔扇挡着，再加上通过表观的观察并不能够对方是不是自己喜欢的类型。（一个女孩子的背影很吸引人，可以正面却很让人失望的情况很多）这就需要酒吧主持人有个项目能够让嘉宾在充分接触中寻找并发现他们心中的理想异性。例如：在会员坐定后可以在一个固定的时间搞一个派对游戏。在这种轻松的彼此没有尴尬的游戏中才能够比较充分的发现对方的语言、声音、形体、动作等等特征是不是自己喜欢的。这个游戏的过程就完成了发现、结识的过程。但是一旦寻找爱情的人在酒吧里没有发现他们中意的异性的时候，就需要我们用各种道具吸引他能够，也就是还可以满足他其他方面的需求，比如说娱乐。如果他喜欢看书，喜欢看《读者》，我们同样能够满足他的时候，他就没有离开的欲望，甚至，他就喜欢喝某一品位的茶，而我们的酒吧中又恰恰有这样的茶，或许他也可以留下来等待后面的异性的光临，也依旧可以在里面消费。更为关键的是即便他发现了他喜欢的异性，（游戏的环节已经帮助我们解决），有一部分人不是通过游戏的环节发现的，也许就是在某一个不经意的环节发现了（上卫生间的道上、结帐的吧台。。。）他的目的是想方设法接近异性并且认识异性。我们的服务就是：如何千方百计的帮助他达到目的，当然过程要自然。这就需要看我们后面的几种服务方式了。
(3)“节目”和“经营”的共同思考:
前提思考:
这个节目已经开播一年多了,,节目的成长和后期服务系系相关,表现出发散型开发经营的项目和节目收听率函数的关系.节目的收听和后续的服务是线性函数关系,节目差就会导致到节目组报名的人少,报名的人数少导致会员少,会员少导致更少的人加入会员,更导致收听率的枯竭,收听率的低就会导致恶性循环的产生,就是我们所说的“马太效应”产生.而这种效应是不符合节目的发展的.仔细分析不难发现:其实“节目”和“服务”所形成的并不是一个正圆形循环(蛋生鸡,鸡生蛋的循环模式),突破点恰恰在“服务”上:节目做的再好,服务上不去,依旧可以抹杀好节目的功劳，好的名誉和经济的收入我们依旧得不到.“节目”做的一般，“服务”做的好，依旧可以使已经是《星空约会》的会员感到舒服，甚至“服务”都可以自成体系。
合作思考:抓住服务推动节目,节目带动经营这样的经营思路做文章.
1酒吧的设定必须能够满足最大限度的让会员更加方便的查询会员信息,或是会员间的交流.(“纸鹤飞鸿”　“电话传情”
怎么样才能够更大限度的让更多的朋友在潜移默化的最大限度下交流呢?在酒吧里可以用“纸鹤飞鸿”、“交友引荐卡”、“电话传情”等几种交友方式，酒吧两边的卡座安装电话，如果有令你心仪的小姐或先生，就大胆地照桌子上贴的号码拨过去，然后礼貌地与对方打招呼。相比之下，“纸鹤飞鸿”更含蓄，也更加保险。在红色的小纸条上写下自己的肺腑之言，借服务生(天使)之手带到对方那里。当然，如果没有明确的目标，你还可以填写一张“交友引荐卡”，写上你的台号、电话、交友意向及自我介绍，交给主持人，主持人把你的情况向大家介绍一遍，你只要耐心等待；假如今天运气不佳，也可以走时把它贴在门口的留言板上。那么也许有人会因为你的字而开始关注你，这张卡片将成为你们的媒人。每个来这里的人都觉得这是一种时尚新颖的玩法。另外就是我们要安装电脑的查询系统,每天有50名左右的会员情况会出现,每天都有更新,这样每一位光临酒吧的人就可以清楚的查询到他们的情况,和他们下次来的时间,每天更新会有每天的新鲜感,还要设定女士会员的排行,排出最高电击率和男士会员的排行,要附带会员的生活照片.)会员还可以在会员留言板上留下自己的情况,以及对生活的感言,可以写在所在桌子上的笔记本上,等待下一次来的人看到并和其联系.
2酒吧的设定还必须满足符合爱情的那种朦胧,温馨,浪漫的室内设计(灯光,音效)酒吧的设计需要到北京的“夜色”酒吧或是其他地方相似的酒吧实地考察.
3.酒吧的设定还必须能够安排出周
六、日特别活动的场地.
如果条件允许的话,可以在每天晚上都要搞小型的生活论坛,或是小型的游戏,评出最佳男嘉宾和最佳女嘉宾,或是进行有品位让会员都充分接触的小游戏.但是必须在每周六日的时候要举行派对的活动.吸引会员,每到周六日的活动的时候,我们可以打电话约会员加入派对!
三：酒吧设计方案
内部的设计需要很多的元素。是不是符合人们在这样的时间这样的场地放松的颜色、图案。这些正在考察中。。。。。
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